XXXXII Региональная научно- практическая конференция   школьников и учащейся молодёжи Омской области

Комитет  по  образованию  администрации  Калачинского  муниципального  района
Омской  области МОУ «Гимназия №1»  города  Калачинска  Омской  области

Театральная афиша как средство воздействия на зрителя

Работа  ученицы  4  класса

Гришечкиной Юлии Алексеевны

МОУ «Гимназия №1»                      г. Калачинска

(Калачинского  района)

Руководитель

Коновалова Т.В., учитель МОУ «Гимназия №1» г. Калачинска  Омской  области

2010 г.
Приложение №2
Анкета: « Театральная афиша»

1) Как часто вы посещаете театр кукол «Сказка»        г. Калачинска?

а) часто;

б) иногда;

в) практически не посещаю;

2) Из каких источников вы узнаёте о репертуаре театра?

а) СМИ;

б) от знакомых, друзей;

в) информацию отслеживаю из театральной афиши;

3) Чем вас привлекают театральные афиши? Чем не привлекают? 
4) На ваш взгляд театральная афиша содержит достаточно информации?
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Введение
Современная ситуация развития общества характеризуется возросшим интересом к культурной жизни. Театр, музей, цирк,  безусловно, являются центром культурной жизни города. Обращаясь к этому,  мы не можем  пройти мимо афиши, которая является своеобразным источником информации, «портретом»  культурной жизни.

Афиша – это оповещение о спектакле, концерте, кинофильме или ином культурном мероприятии. Афиша воздействует ярким, лаконичным графическим и цветовым строем, броской декоративной выразительностью   [2;С.521]. Таким образом, исходя из данного определения, любая афиша является своеобразным видом рекламы о предстоящем представлении. Афиши бывают разные большие и маленькие, краткие и с подробной информацией, но все они отражают историю одного дня, характер и художественный вкус, отношение к жизни людей. Для меня это особенно близко, так как я,  занимаясь в Калачинской детской художественной школе, соприкасаюсь с миром искусства. Меня заинтересовал процесс изготовления афиши, я решила изучить историю афиши, её виды и особенности, а также изготовить театральную афишу самостоятельно.  
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Поэтому  целью данной работы  является исследование значения театральной афиши.
Задачи:

1) Изучить и анализировать информационные источники по теме исследования;

2) Систематизировать виды афиши;

3) Создать афиши к театральным постановкам гимназической студии «Театральный вернисаж».

Гипотеза: афиша – средство воздействия на зрителя.
Объект: средства воздействия на театрального зрителя.
Предмет: театральная афиша.
Методы исследования: изучение и анализ литературы,                        материалов Интернета; наблюдение, обобщение, практическое изготовление театральных афиш, анкетирование.
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Глава 1. Театральная афиша как средство воздействия на зрителя.

1.1.Основные этапы развития афиши.

История афиши  уходит далеко в древность. Истоки афиши берут свое начало в наскальных рисунках. На стенах Помпей были найдены зафиксированные сообщения о событии, происходящем в городе, как правило, гладиаторские бои или собрание. Сначала в афише была лишь информация о времени состязания, имена сражающихся в паре, а также сведения о противниках. Сам текст сопровождался изображением. Эти надписи выводились красиво красной краской в таких местах, где собиралось и проходило много народа: в дворике у бань, на стенах театра, у городских ворот и т.д. Однако известны афиши, исполненные на папирусе, которые продавали с рук. Одновременно с письменными афишами сообщение о собраниях и зрелищах поручались глашатаем. 
Важными в истории афиши можно считать события значительно более позднего времени, связанные с техническими открытиями. Изобретение  печатного станка в 1450 году открывает новую эру печати книг и афиш, которые до этих пор производились вручную. Они наклеивались на стены кофеен, клубов, почтовых станций, так как оттуда начинали гастроли цирковые труппы.  По мере распространения афиша приобретает все 
большую значимость в жизни государств, становится средством массовой информации. 
В 17 в. иллюстрированную афишу начинают использовать на ярмарках и в ярмарочных спектаклях. По содержанию афиши представляют собой сообщения о ярмарочных представлениях. На них встречались изображения акробатов, наездников, слонов, глатателей огня, иллюзионистов. Со временем начинает ухудшаться качество афиш, и они перестают рассматриваться как произведения искусства. Только появление медной гравюры, новой техники, которая дает  четкое изображение, возвращает афише утерянное значение. Гравюра по дереву по-прежнему имеет большое распространение. Афиши того времени наглядно показывают основные          направления развития рекламы. Они содержат информацию о товарах и выполнены типографским способом. Так как гравюры стоят достаточно дорого, издатели, выпуская афишу, часто ограничивались цветными заготовками и рамкой и оставляли много места для письменных сообщений. Часто в качестве украшений афиш использовались узнаваемые и понятные всем элементы. Например, афиши  французских театров 18 в. можно было отличить друг от друга, для каждого театра была придумана своя цветовая гамма, в которой, выполнялись плакаты. Во Франции в это время появляются театральные афиши как постоянное театральное извещение, а до этого времени их заменяли вывешенное у дверей театра объявление о спектакле, шутовские объявления с подмостков театра, выставление картин, изображающих содержание представления. На первых афишах не выставлялись имена авторов и актеров, а говорилось вообще,    от    имени
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актеров, что «их поэт разработал превосходный сюжет» [8;С.36], нередко для завлечения публики описывалась красота и костюмы участвующих актеров, и заканчивалась афиша просьбой, чтобы почтеннейшая публика поспешила брать места в театре. Афиши иногда выходили в стихах. Теперь же обязательно указывались имена  авторов и актеров, расклеивались афиши рано утром во всех частях города на особых колоннах. Кроме того подробности о спектаклях, вместе с именами действующих помещаются в особых театральных и общих газетах.
В России в это время, помимо театральных афиш, выходивших как особое издание, во всех столичных театрах существовал обычай со сцены возвещать публику о предстоящих спектаклях. Афиши театральные печатались в театральной типографии на цельном листе, куда входили объявления о театрах — русском, немецком и французском. Расклейка театральных афиш по городу в столицах была запрещена. Афиши вывешиваются только у театров, а сведения о спектаклях публикуются в газетах [5;С.31].
 Очень важным этапом в развитии афиши стало изобретение литографии.  Производство деревянных и медных гравюр стоило дорого,  и не было возможности создавать афиши большого формата, поэтому изобретение в 1796 году литографии решило проблему дороговизны и произвело переворот в  развитии афиши. 
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Позднее в 19 веке стали привлекаться к созданию рекламы выдающиеся художники. Начинается «золотой век» живописного плаката. В 1897 году в Санкт-Петербурге прошла первая выставка афиш и плакатов. Тогда на выставке было представлено более 700 работ из разных стран мира! Каждую из них по праву можно считать произведением искусства, ведь создавались они в основном художниками.

Дальнейшими шагами на пути развития афиши было применение и изготовление – хромолитографии (многоцветные плакаты) - фотолитографии (способ переносить светописные изображения на камень).  

Анализ исследуемой литературы и материалов  Интернета позволяет  сделать следующий вывод: реклама стала заполнять улицы, дома, крыши и вообще каждый свободный уголок. Города пестрели разнообразными вывесками из жести, стекла и дерева, расписанными маслом. Они становились всё более разнообразными и не похожими одна на другую.

Сегодня афиши, сочетают  не только удачные тексты с оригинальным дизайном, но и необычную форму, фактуру и способ подачи материала. А начиналось всё с надписей на скалах и выкриков на площадях…

1.2. Виды афиши и требования к                   современному дизайну.
 В процессе изучения лексического значения слова  «афиша» было выявлено назначение афиши (См. приложение 1) . Назначение афиши - информировать людей о предстоящем событии, а задача  афиши - создать запоминающийся образ будущего мероприятия и пробудить у человека желание посетить его. Но, прежде всего, афиша должна привлечь внимание. Афиша, на которой останавливается взгляд, которая заметна на фоне городского пейзажа, - поможет собрать публику на концерт или выставку, спектакль или иное мероприятие и обеспечит успех представлению. При этом с одного взгляда человек должен  уловить  самое главное, понять, о чем идет речь.    Афиша должна быть обязательно замечена, это очень важно для дизайнера. Главные условия для максимальной эффективности  афиши - дизайн и качество изготовления [13].
Любая афиша рассказывает о предстоящем представлении. В ней указывается название, место, время. Она должна издалека привлекать прохожих. Цветов в афише используется немного (2–3 цвета), но они должны быть яркими.
       На ней указан автор, название и есть символ, который должен быть на каждой афише. Это могут быть лица героев, маски, предметы. 
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Бессмысленно размещать на афише множество мелкого текста и подробных описаний, их не только не увидят, но и читать не станут.  Поэтому невнятный дизайн и невзрачное бледное оформление являются злейшими врагами афиши [13]. Современные афиши подразделяются на несколько основных видов, они бывают:
 - театральные,
– цирковые,
– музыкальные,
– афиши кинофильмов,
– афиши, которые приглашают на выступление выдающихся людей.
        У всех у них одно назначение, они могут различаться лишь форматом, тиражом и материалом на котором афиша изготовлена.
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Глава 3.  Практическое  изготовление  афиши к театральным постановкам студии                                    МОУ  «Гимназия № 1» г. Калачинска                    «Театральный вернисаж».
В процессе  изучения  истории афиши, требований к современному дизайну и видов афиш  меня заинтересовал процесс изготовления театральной афиши. Для этого было проведено анкетирование по теме «Театральная афиша» среди параллелей учащихся 3 и 4 классов МОУ «Гимназия №1» г. Калачинска (См. приложение 2). Анализируя данные, полученные из анкет, было выявлено, что кукольный театр «Сказка» г.Калачинска часто посещаю -7,5% опрошенных, иногда - 52,5%, не посещают вообще - 40%. Практически все учащиеся ответили, что о репертуаре театра узнают из театральной афиши, что составляет   - 70%, от друзей и знакомых - 27,5% и из средств массовой информации -2,5%, таким образом можно сделать вывод, что театральная афиша является значимым и главным источником привлечения зрителей. Также  было выявлено, что афиша театра привлекает внимание яркими красками, интересными надписями и художественным мастерством дизайнера (художника) – 80% опрошенных ответили именно так, и лишь -  20%  ответили, что не обращают внимания на афишу, так как она скучная. 
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Следовательно, мною был разработан алгоритм изготовления театральной афиши (См. приложение 3).
Алгоритм изготовления театральной афиши.

1. Расположите афишу  вертикально  или горизонтально.

2. Нанесите фон на лист.

3. Напишите  название спектакля.

4. Нарисуйте  символы спектакля (главные герои, предметы, маски)
Мною были изготовлены  афиши для театральной студии  МОУ   «Гимназия №1» г. Калачинска «Театральный вернисаж» к спектаклям «КОЛОБОК», «МУХА-ЦОКОТУХА», «НЕНАУЧНЫЙ МЕТОД», «РЕПКА», «КАК ЗАЯЦ БАРСУЧОНКА НАПУГАЛ». Все афиши  были  созданы в соответствии с предложенным алгоритмом изготовления театральной афиши.  Для меня было очень важно, чтобы в итоге афиша получилась интересная, аккуратная, с красивыми надписями, привлекающими внимание детей. Краски не должны сливаться, они обязательно должны просохнуть. Фон   можно выбрать  на  усмотрение художника: розовый, голубой, желтый. Буквы и рисунок, вначале нанесены  карандашом и лишь, затем разукрашены красками.
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В ходе своей работы по изготовлению афиш было выявлено, что именно театральные афиши позволяют проследить этапы развития театра, его лучшие работы и неудачи, а также являются основным источником  информирования  о жизни театрального коллектива.

13
Приложение № 1
Словарь

· АФИША вывешиваемое объявление о спектакле, лекции, концерте. (Толковый словарь Ушакова) 

· АФИША объявление на бумаге о каком-либо зрелище, представлении, сборище за деньги; иногда о продаже чего-либо. (Толковый словарь Даля) 

· АФИША объявление о спектакле, концерте, кинофильме, лекции. (Толковый словарь Ожегова)
· АФИША   объявление о действующих лицах драматического произведения. (Литературная энциклопедия) 
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· АФИША – это оповещение о спектакле, концерте, кинофильме или ином культурном мероприятии.    
( Большая Российская Энциклопедия)
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Заключение

В процессе работы было  исследовано значение театральной афиши.  Исследование показало, что достаточно распространенным способом оповещения людей о предстоящем представлении были и сейчас являются  афиши. 
При выяснении  лексического значения  слова, стало понятно,     что    афиша  - это  своеобразный   вид     рекламы   о     спектаклях    и    других             художественных и увеселительных мероприятиях.

Были изучены и проанализированы информационные источники по теме исследования, систематизированы виды афиш, созданы афиши к театральным постановкам гимназической студии «Театральный вернисаж».
В ходе исследования подтверждена гипотеза: афиша – средство воздействия на зрителя. Юных почитателей  театра привлекает в афишах  красочность, яркость, аккуратность, творческий замысел, интересный сюжет, персонажи, оптимальный объём информации  о предстоящей  премьере спектакля.

Данная работа обогатила  внутренний творческий мир, выступая в роли художника – исследователя, я приобрела  практические навыки создания афиш к театральным постановкам. Премьеры спектаклей показали, что  театральные афиши  являются значимым  средством воздействия на зрителя.
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