Секреты создания успешных статей

[image: Создание статьи]Интернет-читатели любят конкретную информацию. Люди рыщут во всемирной паутине в поисках сведений, которые дают исчерпывающие ответы на вопросы (как избавиться от прыщей? почему греется ноутбук? и т.д.), которые помогают решать проблемы, показывают дорогу к успеху или здоровью. Большим спросом пользуются статьи, дающие наиболее полезные и правильные решения.
Какие шаги надо предпринять, чтобы ваша статья стала успешной?
1. Правильное форматирование текста
[image: Качественная статья]Недавние исследования известного гуру веб-юзабилити Якоба Нильсена, результаты которых были опубликованы на страницах New York Times, показали, что всего лишь 16% пользователей полностью читают статьи в интернете, остальные же просто сканируют их. Поэтому очень важно правильно форматировать текст. Тщательно подобранные методы форматирования создают визуальные подсказки, помогающие посетителю быстро просматривать информацию и находить интересующие его сведения.
Несколько элементов форматирования, улучшающих юзабилити текста:
· Заголовки
· Подзаголовки
· Маркированные списки
· Нумерованные списки
· Выделение ключевых слов
· Простые предложения
· Комфортный шрифт
Чрезмерное использование любых или всех этих элементов может привести к потере качества.
2. Будьте краткими
Удерживать внимание веб-читателей проще, предлагая короткие сообщения. Вы прикладываете усилия, чтобы завоевать внимание пользователя, однако он может не добраться до заключения, содержащего главную информацию, увязнув в бесконечных текстовых блоках.
3. Придумайте заголовок, бьющий наповал
[image: Удар заголовка]Ничем не примечательное название легко позволит вашей статье исчезнуть в море других, таких же серых и скучных заглавий, коими забита выдача поисковых машин. Старайтесь создать заголовок, который просто "протянет руку и схватит читателя за воротник". Сделайте его коротким. Создайте интерес. Включите основные выгоды и намекните на решение проблем.
Составление убедительных заголовков тоже считается искусством. Вы  скорее обратите внимание на статью – "Как писать тексты для Web» или «5 профессиональных секретов написания отличных статей"?
Однако для статей, заточенных под какой-либо популярный запрос пользователей, лучшим вариантом заголовка будет сам запрос. Допустим, вы пишете информационную статью на тему ремонта ноутбуков, освещая вопрос почему греется ноутбук, тогда и название статьи должно состоять из самого запроса – почему греется ноутбук. Это будет информативно и правильно с точки зрения оптимизации статьи.



4. Говорите с целевой аудиторией
Ваша информация не для всех. Избегайте обобщений. Выберите друга или члена семьи, который заинтересован в данной теме. Напишите статью вместе с ним и для него. Или просто представьте, что  общаетесь с близким человеком. Тогда ваш текст будет представительным и дружелюбным. И в нём не будет резких указаний – сделайте это, сделайте то, не делайте этого. Подобный стиль позволит выстроить доверительные отношения с читателями.
5. Добавьте практической пользы
Старайтесь включать полезную, ценную информацию в статью. Поделитесь своими знаниями и опытом. Ваши истории и реальные примеры удовлетворят потребность читателя в практической информации, вызовут доверие к статье и положительные эмоции.
6. Выбирайте правильный макет статьи
Предпочтительно использовать короткие предложения и выражаться просто и ясно. Выберите макет статьи из нескольких форматов – «статьи с практическими рекомендациями», «список советов», «вопрос-ответ», «проблема-решение».
В статье должно быть введение и короткое ёмкое резюме. Ваши читатели не хотят получить лишь список скучных фактов. Они хотят говорить с вами, читая представительное введение, практические подсказки с определенными выводами и резюме, основанное на вашем опыте. И если вы оправдаете их надежды, то получите благодарных слушателей, которые всегда порекомендуют вас своим друзьям и коллегам.
7. Пишите для людей
[image: Копирайтер]Не приправляйте статью большим количеством ключевых слов в угоду поисковым системам, если на то нет конкретных требований. Эти рекомендации о том, как писать успешно для Сети, а не поисковых систем, в конце концов. К тому же, оптимизация по ключам на данный момент значит намного меньше поведенческих факторов.
8. Обращайтесь к эмоциям читателя,
особенно если хотите что-то продать. "Я пошел на прогулку" или "Я пошел на прогулку в прекрасный летний вечер". Какую прогулку вы бы предпочли?
9. Делайте понятные анкоры
Посетитель должен ясно понимать, куда ведёт та или иная ссылка на сайте. Стоит избегать таких анкоров, как: "тут", "нажмите здесь", "там" и т.д. И пускай оптимизаторы рвут на себе волосы и кричат что это сейчас самые ходовые анкоры, мы же говорим о пользе для читателей, а оптимизаторов с их seo ссылками пока оставим в покое.
Ещё несколько советов:
· Длинные параграфы являются, как правило, приемлемыми для печатных СМИ; они не для Сети
· Сохраняйте простой стиль изложения материала
· Используйте диаграммы и просто картинки, чтобы проиллюстрировать ваши тезисы. Полезное содержание может и должно идти вне основного клипарта, чтобы привлечь воображение читателей
· По возможности избегайте использования технических и прочих спецтерминов, кроме случаев, когда это действительно необходимо. Если всё же пришлось их использовать, ставьте ссылки на поясняющие материалы.
· Не спешите публиковать только что написанную статью. Прочтите её час спустя в другой обстановке, желательно вслух, и возможно вы заметите и исправите некоторые недочёты
Желательно не забывать эти простые принципы при создании любых текстов для Web. Данные рекомендации направлены на улучшение качества ваших статей.


Помните, что вы пишете для посетителей, которые отнюдь не обязаны читать вашу писанину. Думайте в первую очередь о людях. Если статья понравится читателям – её полюбят и поисковые машины.


О лишних словах. Как писать кратко и просто?
"Краткость - сестра таланта."
А.П. Чехов
[image: Убираем лишние слова]Одна из распространённых ошибок начинающих копирайтеров – написание длинных предложений со множеством ненужных слов.
Самый простой способ сделать текст лучше – выкинуть из него всё лишнее.
Написать простое, понятное, точное предложение гораздо труднее, чем длинное, со множеством деепричастных оборотов и тем же самым смыслом. Если при удалении слова из фразы она не теряет смысл – спокойно вычёркивайте это слово. То же самое относится и к лишним предлогам.
Убирайте из предложения все подозрительные слова по очереди и смотрите – не лучше ли стало? Однако вас никто не призывает писать слишком коротко, рублеными фразами. Всё хорошо в меру. К тому же оплата идёт за количество знаков, но качество текста тоже имеет огромное значение. Найдите золотую середину между качеством текста и количеством символов.
Примеры слов, которые почти всегда являются паразитами: "очень" (вычёркиваем не глядя), "его", "своего", "свой", "является"(замените на тире), "вообще", "на самом деле", "в принципе", "собственно говоря", "действительно" и т. п – подлежат уничтожению в большинстве случаев.
[image: пишем кратко]Вложенные предложения и деепричастные обороты, в большинстве случаев, только портят общую композицию текста. Замените запятые в сложном предложении на точки – в 50% случаев получите отменный результат. В остальных случаях придётся немного подкорректировать и подумать.
Не используйте профессиональные термины. Всегда пишите: "деньги", а не "денежные средства"; "дождь", "снег", а не "атмосферные осадки".
Частенько, лишние слова и длинные предложения возникают из-за стремления автора казаться более солидным, умным, начитанным, авторитетным. Не стоит казаться умным, серьёзным, авторитетным. Мы всё равно глупые, несерьёзные и у нас небольшие зарплаты. Одним словом, мы совершенно такие же, как и те люди, которые нас читают. Поэтому нет ничего плохого в том, чтобы писать просто.
Не используйте дублирующие слова (многословие):
· Собралось двадцать человек шахтёров (значение слова "шахтёр" включает в себя значение слова "человек")
· Отступить назад
· Подняться вверх
· Кивнуть головой (ничем другим и не кивают)
· Минута времени и т. д
Можете самостоятельно найти лишнее слово в каждом из этих предложений:


[image: предложения с лишними словами]
А вы знаете, как прикольно выкидывать лишние слова из своих текстов? Не сомневаюсь, что в моей писанине их до чёрта.
Пишите кратко и просто
Востребованные темы статей

[image: Тема]Выбор тем для своих статей – это один из главных вопросов, стоящих перед копирайтером, пишущем статьи на продажу. На какую тему писать? Какие статьи наиболее востребованы? Какие статьи продаются быстрее? – Это те вопросы, на которые ищут ответа многие авторы.
Думаю, не стоит повторять, что у хорошей статьи должно быть эффектное начало и цепляющий заголовок. Ну и, само собой, достаточный процент уникальности. Если статья оптимизирована под определённый запрос – этот запрос должен стоять и в названии статьи.
Рассмотрим топовые темы статей
Ремонт и строительство. Одним из самых популярных направлений достаточно долго является тема ремонта и строительства. Особенно, спрос на статьи данной тематики возрастает в весенне-летний период, когда наши сограждане заняты дачным строительством и ремонтом в квартирах. Как выбрать обои? Как построить баню? Как выкопать колодец на даче?
Автотема. Большой спрос независимо от времени года. Если выбрали это направление и научились разбираться в устройстве, марках и характеристиках автомобилей – без работы не останетесь. Не забудьте перед написанием статьи собрать информацию по теме и должным образом изучить её. Если пишете про устройство автомобиля – вы должны обладать максимумом информации по этому вопросу и разбираться в автотеме.
Туризм. Эта тема статей тоже входит в число лидеров продаж. Путешествия, отели, страны – все это найдёт своего покупателя очень быстро.
Здоровье, медицина и красота. Если вы хорошо разбираетесь в том, как надо за собой ухаживать, начиная от кожи, волос, зубов, ногтей и до имплантатов; или можете подробно ответить на вопросы, типа: "Печень – как её уберечь?", "Как бросить пить?", "Как вылечить ангину?" и т.д., то смело берите эту тематику и всегда будете при деле.
Интернет и компьютеры. Эта тема статей востребована и очень обширна. Сейчас, в эпоху глобального интернета, миллионы людей каждый день задаются вопросами выбора компьютера, переустановки windows, заработка в интернете, компьютерных игр и всего того, что связано с компьютерами и Сетью.
Интерьер. Очень выгодная тематика с хорошим потенциалом. Можно описывать мебель, причём любую, например, писать статьи про кухонные столешницы или шкафы в прихожую, либо просто о том, как правильно выбрать мебель для городской квартиры. В эту же категорию входят статьи о 

дизайне квартир и офисов, обустройстве детских комнат, различных стилях интерьера и создании уюта. Возможных вариантов масса.
Тема личных взаимоотношений. Дарить ли цветы любимой? Как сохранить семью? Как перестать ругаться с мужем? и т.д.
Кулинария. Если любите готовить и знаете много рецептов – опишите их, приложив свои фотографии процесса приготовления того или иного блюда, и ваши статьи сметут с прилавка в течении дня.
Тема Форекс. Если разбираетесь в тонкостях игры на бирже и можете описать всё это в приличном стиле – welcome, такие статьи на прилавке не залежатся. Ставки, депозиты, обзоры трейдеров и т.д.
Очень хорошим спросом в соответствующее время пользуются темы, связанные с Первым сентября, празднованием Нового года и т.д.
Закончить список самых востребованных и продающихся тем статей на биржах и не только, можно такими направлениями, как:"Наши дети и всё, что с ними связано", "Продвижение и раскрутка сайтов", "Бизнес", "Недвижимость", "Финансы", "Кинофильмы", "Мода", "Подарки и праздники".
Написание статей
· Не утруждайтесь начинать статьи с приветствия, это бессмысленное и пустое занятие. Большинство пользователей игнорируют (в лучшем случае) любые приветствия в качестве наполнителя. Добраться до "мяса" – это то, зачем они пришли.
· Используйте короткие абзацы. Текст из больших блоков выглядит как неприступная крепость и отношение к нему соответствующее. Исследования показывают, что в веб-среде лучше всего работают короткие абзацы и маркированные списки.
· Первый параграф является наиболее важным звеном. Он должен быть чётким, кратким и содержать суть статьи, чтобы максимально быстро привлечь внимание.
· Пишите для web в стиле перевёрнутой пирамиды – самая важная информация в начале текста, дополнительные сведения в конце.
· Пользуйтесь подзаголовками, тем самым разбивая текст на секции, удобные для сканирования взглядом и быстрейшего нахождения нужной информации на странице.
· Как раз в то самое время, когда вы подумаете, что статья готова – просмотрите её ещё раз. Сокращайте, сокращайте и ещё раз сокращайте все лишние слова, пока не останется самая суть.
· Придумайте привлекательное и в то же время простое название, которое соответствует наполнению страницы и максимально отражает смысл написанного.
· Не советуйте читателям использовать ссылки, расположенные там-то и там-то. Вместо этого проставьте все нужные ссылки прямо тут же, в статье, или под ней.
· Не переборщите с использованием жирного шрифта. Жирный шрифт хорош для подзаголовков и акцентирования внимания на самых важных моментах. Слишком много выделенного текста сводит на ноль весь смысл его использования.
· Курсивом так же следует пользоваться с осторожностью. На интернет-страницах курсив читается довольно трудно, поэтому не стоит выделять им целые абзацы. Исключения – те или иные названия и предложения, которые обязательно нужно выделить из общей массы.
· Не подчёркивайте текст. На веб-страницах подчёркиваются только ссылки, не стоит вводить читателей в заблуждение.
· Используйте заглавные буквы только там, где это необходимо. ТЕКСТ, ПОЛНОСТЬЮ СОСТОЯЩИЙ ИЗ ЗАГЛАВНЫХ БУКВ, ЧИТАЕТСЯ ТЯЖЕЛО.
· Не старайтесь выделять слишком много текста разными способами. Если вы используете короткие абзацы, жирный шрифт в подзаголовках и маркированные списки – этого вполне достаточно. В данном случае уже не стоит прибегать к курсиву, всем заглавным или подчёркиванию, иначе страница станет тяжёлой для восприятия.
· Избегайте восклицательных знаков. Все мы знаем, что Петербург удивительный город! Мы любим его! Но восклицательные знаки в конце каждого предложения выглядят непрофессионально! Пусть содержание само говорит за себя.




Ссылки
· Ссылайтесь на соответствующую информацию. Если вы упомянули в статье что-либо известное не всем, дайте ссылку на описание. Включили в текст адрес электронной почты, оформите его в виде ссылки, чтобы человек, решивший написать сообщение, мог сделать это, не уходя со странички. Если упоминаете какой-либо сложный термин и т.д., сошлитесь на расшифровку. Не заставляйте людей идти и искать что-то, чтобы понять, о чём вы говорите.
· Впишите ссылки в контекст. Вместо "ознакомиться с кратким обзором курсов копирайтинга вы можете здесь", лучше написать "на нашем сайте доступна информация по нескольким курсам коперрайтинга
· Использования якорей** на страницах, кроме случаев, когда они ведут на часто задаваемые вопросы. Исследования показывают, что современные пользователи совсем не против вертикальной прокрутки, когда содержание страницы представляет для них интерес.
Разное
· Держите содержание страниц в актуальном состоянии. Если какая-либо информация на сайте устарела и уже не соответствует действительности – обновите её. Выделите время на это. Устаревшие сведения, снижают доверие к вашему сайту как к источнику информации и с меньшей вероятностью он будет использоваться в этом качестве в дальнейшем.
· Используйте рекламные баннеры на веб-страницах осторожно. Когда их много – они отвлекают читателей и рассеивают внимание. Польза от них сейчас минимальна. У большинства пользователей сформировался иммунитет против рекламы в интернете. Они просто её не замечают. Хотите прорекламировать что-то – дайте обычную контекстную ссылку в новой статье.

Как привлечь внимание, заинтересовать и удержать [image: Интерес читателей]читателя?

У вас есть желание писать статьи, которые стопроцентно будут привлекать внимание нетерпеливых, вечно спешащих и избалованных читателей?
Кроме таких вещей, как хотя бы небольшой писательский талант, развитое воображение и наличие некоторого опыта, существуют и вполне осязаемые, чисто практические проверенные приёмы, которые помогут "привлечь, удержать и захватить" интерес читателя.
Заголовок.
Если ваш заголовок не привлёк внимание читателя, всё остальное – напрасный труд, статья прочитана не будет, с большой долей вероятности. В Сети огромный выбор информации на любую тему и ваш читатель быстро найдёт более интересный заголовок и уйдёт. Исходя из этого, следует признать, что заглавие статьи имеет первостепенное значение.
Несколько формул начала эффективного, цепляющего заголовка:
Начните заголовок с:
· с предложения "как..." – "Как заинтересовать и удержать читателя без видимых усилий"
· с вопроса – "Вы знаете, в чём секрет нашего успеха...?"
· с новости – "Новые секреты продающих текстов"
· с предупреждения – "Внимание: эпидемия неизвестной заразы на подходе!" 
· с причины – "10 причин, по которым Вам следует заказать тексты у нас"
Используйте цифры, как в последнем примере заголовка. Такой приём славно работает.
Подробнее о составлении эффективных заголовков вы можете прочитать на странице "Как написать правильный заголовок".
Начало статьи. Если читателя заинтриговал заголовок и он решился просмотреть текст, то всё его внимание приковывает к себе начало статьи. Если начало статьи не захватывает – велика вероятность "схода" читателя. Обратите особое внимание на первые строки, они должны заинтриговать и завлечь.


Обратитесь к желаниям потенциального читателя, нарисуйте его проблему и покажите, что сможете помочь её решить, но сделайте это ненавязчиво. Например, лучше будет: "Мечтаете о похудении...? "чем: "Мы Вам поможем скинуть 50 килограммов за день".
Текст статьи должен полностью раскрывать тему и давать ответы на большинство возникающих у читателя вопросов. Если пишете на незнакомую тематику, предварительно соберите необходимое количество интересной и практической информации через поисковые системы.
Сначала вбиваем в поиск общее название темы и изучаем первые несколько статей из выдачи, в которых находим новые ключевые словосочетания по данной тематике, вбиваем в поиск их и т.д. Например, нужна статья про деревообрабатывающие станки. В таком случае собираем информацию про виды таких станков, про производителей деревообрабатывающих станков, как и где они применяются, кто их производит и т.д.
Удаляем из текста воду и всё лишнее. Всё лишнее в тексте благополучно пропускается читателями. Так зачем захламлять статью? Подробнее о том, как писать кратко и просто.
Стоить обратить внимание на стиль текста и его оформление. Стиль текста должен быть достаточно "живой", но без излишеств. Соблюдайте правила орфографии, синтаксиса и лексики.
Для придания "живости" можно использовать такие прилагательные, как:
Передовой удивительный захватывающий феноменальный успешный и т.д.
Или связки, типа:
шаг за шагом вы будете..., читая эту статью вы..., вы заметили, что..., и т.д.
Визуальное оформление. Несколько советов по визуальному оформлению текстов:
· Используйте удобные для восприятия шрифты
· Не стоит раскрашивать шрифт во все цвета радуги. Это утомляет
· Выделяйте важные отрывки текста курсивом, жирным, используйте списки, цифры
· Разбивайте текст на абзацы
· Используйте подзаголовки. Наразмеченную "простыню" никто читать не будет
· Используйте цитаты, шутки и т.п.
Картинки. Абсолютное большинство читателей в первую очередь обращают внимание на картинку или картинки, оформляющие статью. Если даже заголовок и начало текста не "зацепили", удачно подобранная картинка, во многих случаях, поможет спасти положение и текст будет прочитан. А ведь это именно то, на что мы и рассчитывали...

Плагиат

[image: Плагиат]Плагиат – понятие объёмное, означающее воровство любых произведений других авторов и использование этих произведений либо их частей в своих целях, с присвоением авторства. В этой статье рассмотрим такое распространённое явление, как плагиат текстов в интернете и меры борьбы с данным явлением.
Так как Интернет – среда по большей части анонимная, многие используют эту анонимность в неблаговидных целях – копируют статьи с чужих сайтов и публикуют на своих ресурсах без ссылки на первоисточник. И хотя если вы не поставили под сворованной статьёй своего имени, то это называется "пиратство", а не плагиат, всё же давайте будем называть подобные деяния словом – плагиат. Можно назвать это просто воровством, что было бы правильнее, но есть желание (в порядке эксперимента) заточить статью под запрос "плагиат".



[image: Пират]К слову, в буржунете за плагиат очень даже просто сесть в тюрьму и поэтому данный вид "творчества" там распространён мало. Однако вернёмся в Рунет, где плагиат текстов фактически ненаказуем и используется широко, с размахом. И самое главное, что автор статей в ряде случаев мало что может сделать с плагиаторами. Этим они и пользуются. Кто-то копирует контент вручную, кто-то грабит с помощью различных программ, но суть от этого не меняется. Если вы пишете более-менее нормальные тексты – будьте готовы к тому, что вскоре их начнут воровать.
Как выявить плагиат? Обнаружить копии своих текстов в интернете довольно просто, достаточно воспользоваться любой программой проверки уникальности текста (advego plagiatus, etxt антиплагиат), либо сервисом copyscape.com (вставить адрес проверяемой страницы) или подобным.
Как бороться с плагиатом?
· Обратиться к хозяину сайта-плагиатора с просьбой поставить ссылку на первоисточник, либо убрать статью
· Обратиться к хостеру сайта с плагиатом (находится через whois домена). Нормальный хостинг всегда среагирует, особенно если вы заикнётесь о том, что следующим вашим шагом будет абуза в поисковые системы, с указанием того, что хостер мер не принял
· Обратиться в поисковые системы (скорее для самоуспокоения). Если Гугл довольно правильно определяет сайт с первоисточником, то Яндекс может ошибиться и присвоить авторство плагиатору, тогда санкции за копипаст достанутся вашему сайту, несмотря на то, что на самом деле он является первоисточником
· Перелинковка – вставлять в новый текст ссылки на другие статьи сайта (при автоматическом воровстве статей вы получаете ссылки на свой сайт и указываете первоисточник)
· Плагины, например для WP, правда они останавливают разве что начинающих плагиаторов
Одной из главных задач по минимизации последствий воровства текстов с вашего сайта является быстрая индексация новых статей поисковиками. В ряде случаев ворованный контент быстрее индексируется на сайте плагиатора, и тогда ваш ресурс с вашей же статьёй становится плагиатором в глазах поисковых систем. Чтобы такого не происходило – нужно добиться быстрой индексации статей на сайте. Это достигается путём постоянного (в идеале – ежедневного) добавления новых статей (прикормка робота), ссылки с быстроиндексируемых трастовых ресурсов на ваши новые статьи, анонсы в соцсетях, твиттере, посты в соцзакладках и т.д.
Сразу после публикации новой статьи желательно добавить текст в "Оригинальные тексты" Яндекс-вебмастер (только для сайтов с тиц 10 и более) и передать адрес новой страницы в Гугл через "Инструменты для веб-мастеров" – "Диагностика" – "Просмотреть как Googlebot" – "Получить содержание". Так же можно добавить адрес новой страницы в аддурилки поисковых систем.
Статьи с сайта Nejaden.ru тоже воровали множество раз, воруют и сейчас. Раньше большинство подобных проблем решалось написанием абузы хостеру плагиатора с указанием скопированных статей и источника. После этого статьи либо удалялись, либо закрывался и сам сайт, но не всегда. В последнее время некоторые требуют подтверждения авторства – чуть ли не патент и письменное свидетельство, заверенное у нотариуса, что эти статьи твои. Подобные свидетельства стоят немалых денег, да и муторно оформлять право собственности на каждую написанную статью.
Один из недавних примеров – группа.  В контакте, владелец которой ворует статьи с этого сайта. Хозяин группы на контакт не идёт, а админы. В Контакте как раз-таки требуют (в отличии от большинства нормальных хостеров и админов нормальных ресурсов) письменного свидетельства, что указанные статьи принадлежат сайту Nejaden.ru. Вот такая вот "железная отмазка" с русским привкусом. Понятно, что всё равно никто не будет ради этого заверять авторство у нотариуса и оформлять другие нужные бумаги.


Подобная безнаказанность процветает на просторах Рунета и никто от неё не застрахован. Этому сайту два года, материалы индексируются быстро и поисковые машины прекрасно знают, где находится первоисточник данных статей. Но совсем другое дело, когда воруют статьи с молодого сайта, на котором поискового робота приходится ждать неделями. Тут уже надо думать и решать проблему плагиата любыми способами.
Видео о защите от плагиата в сети Интернет

Примеры беспроигрышных заголовков статей

[image: Заголовок]Заголовок или название – важнейшая составляющая успешной статьи. Первое, что видит читатель на любой странице в интернете – это заголовки. Именно привлекательность заглавия заставляет человека открыть тут или иную статью и погрузиться в её изучение. Можно сказать, что заголовок – это реклама, и дальнейшее продвижение данного текста во многом зависит от того, насколько качественно она выполнена. Однако если ваша статья заточена под определённый запрос – названием статьи может служить этот самый запрос. Допустим, вы пишете статью под ключ «страхование имущества в Москве», то заголовком этой статьи может служить та же самая фраза – страхование имущества в Москве. Это соответствует правилам оптимизации.
Шаблоны работающих заголовков статей:
«Быстрый способ
«Большинство людей не откажется от возможности быстро решить свои проблемы»
· Быстрый способ научиться писать отличные статьи
· Быстрый способ избавиться от прыщей
· Быстрый способ похудеть
«Создайте...»
Обращение к эмоциям читателей
· Создайте портфолио, которым вы будете гордиться
· Создайте текст, который будет прекрасно продавать
· Создайте круг заказчиков, которые всегда будут обращаться только к вам
«Теперь вы можете...»
Классика жанра – берите если пожелаете
· Теперь вы можете оставить основную работу и получать доход в интернете
· Теперь вы можете зарабатывать на жизнь не выходя из дома
· Теперь вы можете писать отличные тексты за меньшее время
«Секреты»
· Секреты написания успешных статьей
· Секрет создания цепляющих заголовков
· Секрет вкусного пирога
хорошо работают конкретные цифры в "секретах"
· 10 секретов быстрого продвижения на биржах контента
· 5 секретов составления прекрасного портфолио
«Как...»
Чистый вывод проблемы и путь её решения
· Как выбрать автомобиль?
· Как не стать жертвой мошенников в интернете?
· Как быстро научиться писать без ошибок?


или же "Как быстро..."
· Как быстро выйти на рубеж 5$ за 1000 знаков в копирайтинге?
· Как быстро приобрести известность среди заказчиков?
· Как быстро написать интересную статью?
«Метод...»
· Метод составления магических заголовков
· Метод, помогающий быстро найти свою аудиторию в Сети
· Метод, который помогает зарабатывать больше
«Раз и навсегда...»
Определение проблемы либо желания читателя
· Раз и навсегда избавьтесь от слов-паразитов в ваших текстах
· Раз и навсегда избавьтесь от страха перед заказчиком
· Раз и навсегда избавьтесь от неуверенности в своих силах
«Простой способ...»
Простое решение всегда притягивает
· Простой способ сделать ваши статьи популярными
· Простой способ вывести интернет-мошенника на чистую воду
· Простой способ сделать вашу жизнь лучше
· Простой способ приготовить праздничный обед
«Что должен знать каждый...»
Такой заголовок заставит читателя проверить свою компетенцию в том или ином вопросе
· Что должен знать каждый копирайтер о ключевых словах
· Что должен знать каждый о написании текстов для Web
· Что должен знать  каждый автор о создании интересных заголовков
Здесь представлены далеко не все шаблоны беспроигрышных названий статей. Если вы обратите внимание, то увидите в интернете множество прекрасных примеров интересных заглавий. Просто берите понравившийся шаблон и адаптируйте его под свои нужды.
Проверьте грамотность

[image: Грамотность]Копирайтер –  человек, зарабатывающий на продаже своих текстов, должен уметь грамотно писать на русском языке. Грамотность – важнейшее условие начала успешной карьеры любого копирайтера. Тексты с ошибками имеют свойство отпугивать читателей.
Неграмотный копирайтер – это нонсенс. В последнее время текстовые биржи испытывают нашествие новичков, которые не относятся достаточно серьёзно к этой проблеме и в результате только портят нервы себе и заказчикам. Существуют онлайн-тесты проверки вашей грамотности.
Сервисы проверки грамотности:
Сервис проверки орфографии Яндекс Адвеговский сервис проверки орфографии Сервис Атрёма Лебедева Perevodspell.ru Translate.meta.ua – сервис проверки ошибок Bugaga.net.ru – проверка онлайн Correctly.ru – онлайн проверка орфографии Spisivay.ru  Soft-4-free.ru
Проверьте себя и выясните, насколько вы грамотны:
[image: Грамотный текст]Перед тем, как начать писать тексты для других, надо обратить самое пристальное внимание на собственную грамотность. Абсолютно грамотных людей очень мало и далеко не все могут уверенно расставить знаки препинания в сложном предложении, но делать ошибки в написании слов – недопустимо для копирайтера.

Проверка орфографии текста онлайн
Тем, кто не уверен в своей грамотности, можно посоветовать писать тексты в Word или другом редакторе, подсвечивающем орфографические ошибки. Другой вариант – использование онлайн сервисов проверки, таких как "Проверка орфографии" биржи Advego или проверка орфографии от Яндекс. Это не панацея, т.к. многих слов попросту нет в базах этих программ, но хоть что-то.
Всегда можно освежить свои знания по орфографии тут. Или просто вбить нужное слово в гугл и посмотреть, как его пишут другие. C пунктуацией дела обстоят сложнее. Программ, расставляющих запятые за вас, не существует. Но, опять же, можно освежить свои знания пунктуации, например: здесь.
Всегда вычитывайте текст  несколько раз подряд и помните – с запятыми вы можете ошибиться (это не так критично, я и сам всегда путаюсь в них), но за орфографические ошибки вам гарантирован ЧС и прекращение сотрудничества с заказчиком.
Правила оформления текстов и основные ошибки

[image: http://www.nejaden.ru/pravila-oformleniya-tekstov/text.jpg]Наличие ошибок в оформлении и форматировании текстов часто является причиной того, что статьи не допускают или снимают с продажи на биржах контента.
Правила оформления текстовых документов:
Заголовок (название статьи)
· Заголовок начинается с прописной (заглавной) буквы. В конце заголовка точка не ставится, в отличии от восклицательного и вопросительного знаков, которые могут заканчивать заголовок. Заголовок не должен полностью состоять из заглавных букв
Точка
Точки не ставятся
· в заголовках
· в строчках таблиц
· в колонтикулах
· в подписях под картинками
· в общепринятых условных сокращениях мер: км, кг, мВт, см и т.д.
Пробелы
· После знаков препинания в тексте (запятая, точка, вопрос, двоеточие и т.д.) всегда ставится пробел. Исключение – конец абзаца. Пробел не ставится после точек в общепринятых сокращениях (и т.д., и т.п.)
· Так же не отделяются пробелами символы процентов (%), математические и степенные знаки
· Парные знаки препинания (скобки, кавычки) должны иметь пробел только перед открывающим и после закрывающего знака
· После символов параграфа (§),  номера (№) пробел ставится
Дефис и тире
· Дефис используется только в сложных и сложносоставных словах, как-то: пол-литра, где-то, всё же, какой-нибудь, зюйд-вест, умница-разумница и т.д. Пробелами дефис не отделяется
· Во всех остальных случаях используется тире, которое можно вызвать комбинацией клавиш: alt+0150 (короткое тире) или alt+0151 (тире). Тире отделяется пробелами с обеих сторон
Абзацы
· Абзацы отделяются друг от друга двойным нажатием на клавишу "Ввод" (Enter)
Основные ошибки при оформлении статей на продажу в Адвего
· Написание заголовка с маленькой буквы, либо заголовок, состоящий полностью из прописных букв
· Нет пробелов после знаков препинания или пробелы расставлены неверно
· Статья не разбита на абзацы, либо абзацы не обособлены двойным переносом строки


· Наличие в тексте лишних пробелов
· Вместо дефисов используются тире и наоборот
· Каждое слово текста начинается с новой строки

Пишем, как разговариваем
[image: Текст]Вы когда-нибудь обращали внимание на то, как большинство людей пишет тексты в интернете? Они пишут тексты так, будто вместо головы у них стоит процессор от компьютера.
Вместо обычной человеческой речи мы видим вокруг какие-то непонятные фразы, больше похожие на команды для роботов, чем на человеческую речь. Хотя может быть такой стиль и подойдёт для чисто информационной статьи, но для записи в блог или рекламного предложения – сомневаюсь.
Данное утверждение вполне может быть справедливо и по отношению к вам лично. В повседневной жизни вы общаетесь с людьми на простом и понятном языке, но как только садитесь за комп, чтобы написать статью для собственного блога, в вас что-то переклинивает и вместо нормальных человеческих фраз вы начинаете выдавать эдакие машинные коды, лишённые какой бы то ни было эмоциональной окраски и привлекательности.
Никогда не замечали за собой такого? Тогда вам крупно повезло, потому что проблема достаточно распространённая.
Такая вот "машинопись" является одной из главных ошибок любого интернет-писателя. Советую никогда её не совершать! Будет лучше, если вы станете писать так, как общаетесь в обычной жизни. Как разговариваете с друзьями, родственниками. И всё равно, что вы при этом пишете, статью в блог или рекламное предложение, – данное утверждение будет справедливо.
Со школьной скамьи мы учимся по учебникам, написанным именно на таком вот менторско-повелительном наречии. Да-да, именно. Так же говорят и учителя в школе и институте. Этот стиль накрепко въелся в наши головы и чтобы переступить его, нужно приложить много усилий.
Пишите так, как разговариваете!
Когда садитесь писать статью, представьте, что беседуете с реальными людьми, которые сидят перед вами, а не считайте себя неким сетевым аппаратом, готовящим к отправке плоские, невыразительные послания для такого же тупорылого робота, как и он сам.
Придерживайтесь краткого и простого изложения мыслей. И не мудрите, ради Бога, с терминами и прочими атрибутами, могущими запутать читателя. Ваши читатели не дураки, но они и не доктора наук. Ориентируйтесь на обычных пользователей.
Однако не стоит надеяться, что вы совершите переход от примитивно-компьютерной манеры письма к осмысленному, разговорному диалогу с читателями по мановению ока. Так не бывает. От вас потребуется масса усилий, дамы и господа. (Я повторяюсь? Так что же, в конце концов, моя статья, сколько хочу, столько и повторяю. Для вас же стараюсь!)
Разговаривая с людьми в реальной жизни мы не задумываемся над составлением предложений и стиле нашей разговорной речи. Фразы формируются свободно и легко. Но набрать похожую речь на компьютере мы не в силах из-за мешающих нам стереотипов мышления.
Как преодолеть?
Поговорите о продукте, который хотите продать, с друзьями (или просто расскажите им о теме статьи). Ответьте на вопросы по ходу беседы. И запишите ваш разговор (к примеру, на телефон).

Такие записи, после перевода в текстовый вид и некоторого редактирования, послужат примером того, как нужно разговаривать с читателем, особенно если хотите сподвигнуть его на ту или иную покупку или просто удержать внимание. Заодно и сформируете стиль письма, которым сможете пользоваться в дальнейшем, не прибегая к подобному способу.
Не забывайте и прочие правила написания текстов для Web: короткие абзацы, простые предложения, списки, выделение нужных моментов жирным, курсивом и т.д.
Когда вы научитесь писать так, как говорите, это даст возможность легко и свободно доносить до читателей свои мысли, удерживая их внимание и ведя доверительный диалог. А на доверии можно выстроить всё остальное.

Как написать хорошую статью?

[image: http://www.nejaden.ru/rabota-nad-statyoi/stat.png]Как написать хорошую статью? – вопрос, волнующий практически каждого копирайтера-новичка. Ведь каждому из нас хочется стать профессионалом, писать отличные, грамотные, востребованные статьи.
Конечно, у каждого успешного копирайтера свои секреты. Давайте остановимся на основах, которые вы сами сможете дополнить, создавая свои уникальные, индивидуальные тексты.
Какими бывают статьи?
Видов статей великое множество. Что вы будете писать? Рекламный текст, обзор, аналитическую статью, а может быть, вы хотите предложить текст на главную страницу какого-либо сайта?
Самое грубое разделение статей – на две большие категории:
· Статьи-монологи, когда текст полностью написан автором и совершенно не важно, от первого или от третьего лица написана статья, главное, что она от и до создана вами
· Дробные статьи. Статьи, состоящие из историй-примеров на данную тематику. В таких статьях может содержаться ваше мнение по каждой истории, или мнение специалистов (например, если пишете статью о психологии отношений, можно дать мнение психологов). 
[image: Копирайтер]
Какую из этих статей написать проще? И какие более востребованы?
Это очень сложный вопрос. Все зависит от выбранной вами тематики и того, что проще именно для вас – вспомнить пару-тройку примеров своих знакомых, найти истории на форумах или в блогах или дать авторское мнение на какую либо проблему?
Понятно, что если вы решили написать статью «Как правильно выбирать мебель» (например), лучше дать несколько советов от себя, без каких либо историй. А если тема статьи «Жизнь после развода», можно посмотреть на этот вопрос под разным углом. Кто-то опять женится (выходит замуж), кто-то так и остается на всю жизнь один, кто-то впадает в депрессию.
Но все же, чаще копирайтеры останавливаются на вариантах статей-монологов ввиду их большей универсальности.
Подготовка
В первую очередь стоит ознакомиться с наиболее востребованными темами для статей.


Довольно трудно приводить какие-либо рейтинги, учитывая то, что сегодня пользователям интересно одно, а завтра другое. Но, тем не менее, всегда остаются «на гребне волны» такие темы, как строительство, дети, туризм, красота и здоровье, отношения, медицина, автомобили, дизайн, бизнес.
Подумайте, возможно, вы можете написать на одну из востребованных тематик. А если нет – не отчаивайтесь. Как показывает практика, хорошими получаются те статьи, которые написаны людьми, интересующимися и разбирающимися в своей теме. Возможно, вы долго-долго носили в себе какую-то идею. Не пора ли дать ей выход?
Если вы планируете постоянно заниматься написанием статей, советую вам всегда иметь при себе ручку и блокнот. Ведь кто знает, где вас осенит гениальная идея? Можно просто услышать разговор на улице и подумать «а почему бы и не написать об этом?».
И вот у вас есть тема статьи. Можно ли на этом считать этап «подготовки» законченным? Приступать к написанию текста? Нет. Важно составить план статьи.
В хорошем плане:
· Есть введение и заключение;
· Присутствует «разбивка» основного текста статьи на части;
· Идея статьи присутствует во всех частях, а не возникает где-то в середине или вообще в конце статьи.
План нужно доработать, если:
· Во вступлении сразу же раскрыта суть вашей статьи и ее основная идея. В идеале вступление должно быть просто анонсом текста;
· Очень важная, значительная часть материала приходится на Заключение. Заключение только для выводов;
· Описание самой идей настолько мало, что умещается буквально в нескольких строках.
Основная цель составления плана – придание формы вашей идее. Большая конкретика. Теперь все не так абстрактно, как было в самом начале. А бесформенные идеи попросту никого не интересуют.
Только после составления плана, можно приступать к самой статье.
Работа с текстом
Если вы не пренебрегли советом и составили план, то теперь перед вами стоит задача наполнить его основным содержимым.
Пристальное внимание стоит уделить грамотности, грамматике и орфографии. Порой действительно стоящие тексты, с отличными идеями просто не подходят покупателю или заказчику из-за огромного числа нелепых ошибок и опечаток. Скорее всего, вы работаете в текстовом редакторе, где есть встроенная функция проверки грамотности, однако это не панацея, все ошибки он не исправит, да и не расставит за вас запятые. Так же вы можете проверить орфографию и пунктуацию он-лайн в интернете. Для этого существует множество ресурсов.
Статья – уж если не зеркало души, то явно ваше лицо перед читателями. Старайтесь красиво оформлять ваши тексты. Разбивайте их на части, каждой из которых давайте заголовок. По возможности, вставляйте иллюстрации, пользуйтесь курсивом, жирным и подчеркнутым текстом. Если есть необходимость в «теле» статьи, создавайте самостоятельные структуры (например, списки). Все это облегчит восприятие и только сыграет вам на руку.
Помните, что в статье больше ценится информация, а не ваши личные эмоции. Гораздо лучше написать о выходе новой программы, рассмотрев ее основные характеристики с технической точки зрения и рассказав о разработчике и дать свое мнение как потребителя, чем о том, какая эта программа «клевая», и как она вам понравилась.


Но самое важное правило – никогда не считайте, что читатель глупее вас! Не стоит приводить в качестве примера очевидные факты и стараться писать плоский, примитивный текст. Обращайтесь к читателю на равных. Шутите, острите, приводите примеры из жизни – все это располагает.
Ничего не бойтесь – не ошибается тот, кто ничего не делает. Поверьте, в любом случае, статья найдет «своего» читателя.
Заключительная проверка и публикация
Еще раз тщательно прочитайте свой текст. Все ли в нем идеально? Все ли хорошо? Не упустили ли вы что-либо из вида? Хорошо ли раскрыта тема статьи? Нет ли лишней «воды»? Многие авторы пользуются таким способом – распечатывают статью и проверяют ее на бумаге. Так гораздо проще охватить практически весь материал целиком и делать какие-либо пометки для себя.
Обязательно проверьте статью на уникальность. Ведь никто не будет платить за копипаст. Ваша статья должна быть вашей. Конечно, часто при работе пользуются различными источниками. Хорошо, если при написании статьи вы использовали более трех источников. А если полностью от и до создали текст сами… Браво!
Что ждет вашу статью дальше? Вы выставите ее на продажу или разместите на каком-либо интернет портале?
В любом случае, не бойтесь критики вашего творчества. Она будет. И далеко не всегда от профессионалов и «нужных» людей. Научитесь выносить из негативных отзывов максимум полезной информации, не пренебрегайте общением с читателями, читайте комментарии к вашим статьям.

Как написать статью? Используя всего несколько эффективных приемов написания статей, вы можете за несколько дней превратиться в человека, которого начинают читать и даже цитировать. Основное правило: уделите 5 минут созданию плана статьи. Когда мне было 7 лет, я думал, что не научусь писать вообще, уж слишком корявыми у меня выходили буквы. В 20, благодаря компьютеру, буквы стали красивыми, но оказалось, что для того, чтобы что-то написать, в эти буквы надо было вкладывать еще и какой-то смысл. Сейчас мне 33, и у меня появилось некое понимание того, как складывать буквы в слова, хотя, как мне кажется, основной прогресс в этом направлении у меня еще впереди (может, когда-нибудь и без ошибок научусь писать). И все же за последние 10 лет я получил неоценимый опыт в нескольких журналах, где я работал бок о бок с высочайшего уровня профессионалами «статейных дел». Поэтому я решил поделиться с вами несколькими приемами гармоничного написания статей, которые вы сможете применить на практике прямо сегодня. 
Шаг 1 Определите цель статьи и непременно ее запишите, так как вам в обязательном порядке необходимо указать читателю свою цель. Ну, например, цель данной статьи – помочь читателям моей «Школы Жизни» научиться писать свои статьи эффективнее. Кстати, возникает хороший вопрос: «Зачем?». Здесь все просто, вот уже более 15 лет я следую одному правилу: «Стань полезным для людей, отдавай, и тогда ты в ответ получишь в десятки раз больше». И вы знаете, работает…
Шаг 2 Изложите цель статьи в заголовке, раскройте ее в предисловии к статье и в самом начале статьи. Аж три раза? Ну, конечно, можно и меньше, хотя лучше не экономить на изложении своей цели. Посмотрите на название данной статьи, затем на вводную часть и, наконец, на второй абзац. Все это о цели материала. Такой прием позволяет читателю понять, стоит ли ему тратить свое время на изучение данного материала и принять решение – дочитать до конца, аль нет. Сделай читателю хорошо, и оно тебе не раз еще вернется. 


Шаг 3 Создайте план статьи, включающий в себя от 5 до 7 блоков. Ну, например, в этой статье я разбил материал на 5 блоков (шагов для наглядности), прибавьте предисловие и концовочку с выводами – получаем 7 блоков. Большего для блогерских статей не нужно, меньше тоже. Вот план моей статьи, который я набросал за 5 минут, прежде чем стал заполнять каждый из блоков материалом, хотя на начальном этапе вам может потребоваться и больше времени: Название: Как написать статью. Предисловие: Коротко о том, как я учился писать. 
Блок 1: Определите цель. 
Блок 2: Укажите цель в названии, предисловии и в одном из первых абзацев. 
Блок 3: Составьте план статьи. 
Блок 4: Добавьте щепотку юмора. 
Блок 5: Заполните блоки мыслями, историями или рекомендациями. Выводы: Подведите итог. 
Шаг 4 Пошутите. Я не шучу. Ну, нет, конечно же, я шучу, но не сейчас. Пошутите в первом же абзаце. Пусть плоско, пусть кому-то не понравится, но пошутите. Этот простой прием поможет сократить дистанцию между вами и читателем. Вполне возможно читатель скажет: «Ух ты, да это же настоящий человек!» Для примера обратите внимание на мой первый абзац, наполненный самоиронией. 
Шаг 5 Заполните составленный план материалом. Не думаю, что этот момент стоит усложнять, ведь у вас есть какие-то мысли, истории и рекомендации. Главное, не опускайтесь до простого копирования – это никому не нужно. Жизнь обратно подкинет вам то же самое, только в большем объеме и в других формах. 
В конце обязательно перечитайте то, что вы написали, подправьте, вставьте подпись и… обязательно выкладывайте. Никого не бойтесь и не стесняйтесь. На мой взгляд, слова – это энергия, как и все остальное в нашей жизни, и оттого, как и куда эту энергию направить, зависит итоговый результат. У вас может быть вагон правильных мыслей, но и его лучше всего систематизировать и в правильной форме выдавать читателю.
Автор: Генрих Эрдман
Источник: http://blog.erdmangenrikh.com © Shkolazhizni.ru
  [image: Как написать статью для сайта]  Как писать статью для сайта? + примеры
Написать статью для сайта можно по разному. Но как создать такой текст, чтобы зацепил с первого слова и увлек читателя. Как быть интересным писателем, чтобы люди задержались на сайте хотя-бы на 15 секунд. Почему именно на 15 секунд? По мнению Яндекс, если человек не возвращается в поисковик в течении 15 секунд, значит он нашел интересную информацию и увлекся ею. Учитесь выражать свои мысли, чтобы не быть похожими на людей в этом высказывании.
Есть люди, которые умеют говорить, но не умеют ничего сказать. Это ветряные мельницы, которые вечно машут крыльями, но никогда не летают.
Сегодня вы научитесь писать эффективные статьи для вашего сайта, и будете летать высоко, как никогда раньше.

Что мы узнаем?
Как люди читают статьи на сайте
SEO текст – текст для неудачников
Пишем статью для сайта
Примеры наиболее удачных текстов

Как люди читают статьи на сайте
Люди в сети не читают, они сканируют текст. Другими словами, при поиске подходящей информации, человек читает между строк. Ему не нужно читать весь текст, искать философский смысл и получать удовольствие от кульминации. Человек – в первую очередь прагматичен, ему нужно найти то, что он искал.
Статистика:
Читают – 16%
Сканируют (читают между строк) – 78-84%
Если немножко последить за собой, вы заметите то же самое. Вы вводите поисковую фразу и кликаете по страницам, смотря первым образом на внешний вид статьи. И это правильно, зачем читать всякую ерунду, если посмотрев на статью и внешний вид сайта, можно понять какое качество информации предоставляется.
SEO текст – текст для неудачников
SEO текст – это текст, направленный на убийство вашего сайта!
Есть хорошее выражение: «Ничто так не гробит компанию, как широкая рекламная акция и низкое качество продукции». В интернете, тоже самое: пишете статью для поисковика, человек видит выдачу и заходит почитать, взглянув на текст он чувствует отвращение и закрывает вкладку. Фраза банальная, но проверенная: «Пишите для людей!». Человек - существо, которое способно чувствовать и понимать то, что вы хотите передать текстом. Ели будете лить воду, он уйдет, не дочитав до конца. Будете писать коротко и по сути – останется, чтобы получить то что искал.
Поэтому, наберитесь терпения и прочтите в разделе ниже, как писать эффективные статьи для сайта (людей).
Пишем статью для сайта
Правила написания статей для сайтов
Первое правило: не руководствуйтесь правилами по написанию seo текстов и статей для сайтов. Все правила субъективные. Нельзя писать статьи по шаблону, они напрягают и создают впечатление хождения по кругу. Не нужно постоянно руководствоваться одними и теми же правилами написания статей. Например: точное вхождение в первом абзаце, потом выделим ключевое слово тегом strong и т.д. Не ориентируйтесь на правила – думайте головой и делайте выводы. Пишите свои правила по написанию статьей! Ниже предоставлю мои правила, которые проверенные на деле!  
1. Тематика
Тематика – это самое сложное. От темы вашей статьи, зависит число посетителей на сайте. Тематика однозначно должна проверятся по сервису wordstat.yandex.ru. Помните, писать нужно о том, в чем вы компетентны! Если вы не разбираетесь в какой-то теме, вы будете лить воду и не более. Будете писать только то, что и так все знают.
2. Название статьи
Как правило, заголовок для статьи придумываю сразу. Но в ходе написания статьи, могу изменять его, чтобы он мог максимально отображать содержимое статьи.


Важно! Если вы пишете статью для сайта, название должно максимально отображать ее содержание. Человек ищет информацию, ему не нужны ваши интригующие фразы. Интригуйте посетителя содержанием и качеством информации!
2. Структура текста
Текст статьи, должен быть разбит на смысловые блоки. Если не понимаете почему, читайте раздел о том, как люди читают статьи сайте. Смысловые блоки позволяют определить посетителю , есть ли в статье то что он искал. Не забирайте у человека времени, пусть он убедится при «сканировании текста», что он попал куда нужно. Здесь также нужно применять иерархию заголовков H1-H6. Заголовки должны быть осмысленными и не заумными.
Очень хорошо создавать содержание статьи, как на Википедии. Это дает возможность посетителю понять, о чем статья, позволяет быстро перейти к нужному пункту (смысловому блоку).
[image: Пример смысловых блоков статьи на сайте]
3. Оформление статьи
Безусловно, статья должна быть красивой на внешний вид. Этому способствуют: картинки, списки, схемы, красивые цитаты и конечно же грамотно составленные смысловые блоки.
Картинки – это первое на чем фокусируется взгляд человека. Но картинки бывают разными. В плане фокусировки на изображении приоритетнее лица людей, потом животные, далее остальные яркие моменты.
Если человек пришел за конкретной статистикой, он должен увидеть – таблицы, графики. Если пришел научиться – в вашей статье должны быть примеры, и как можно больше визуализации.
Используйте всевозможные иллюстративные элементы, которые способны более широко раскрыть тему статьи.


[image: Пример иллюстративности статьи сайта sitear.ru]
5. Стиль написания
Писать нужно коротко и по сути. Чтобы писать увлекательные статьи для сайта, необходимо начинать с интрижки. Другой вариант, раскрыть актуальность проблемы, но это более для научных статей.
Многогранность
Тема должна быть раскрыта многогранно. Примером этому может служить статья осжатии css. В статье проблема сжатия рассмотрена с разных сторон и решается разными способами. Для пользователя есть выбор. Он заинтересован и выбирает тот способ решения, какой ему по душе.
Искренность
Впрочем, у каждого автора свой стиль. Главное чтобы вы писали с искренностью до людей. Человек очень хорошо чувствует настроение автора. Как и вы, другие люди не любят подлости, обмана, неправды и других негативов. Пишите с хорошим настроением, и не забывайте в дальнейшем отвечать в комментариях на вопросы людей.
Краткость
Если бы я лил воду, вы бы уже парили в просторах Ядекса или Google. Слов должно быть меньше – пользы больше. Только так и не иначе.
Примеры наиболее удачных текстов
Приведу только те примеры статей, которые сам анализировал и писал. То есть это мои статьи, точнее наиболее удачные из статей.
Превью картинки на PHP
Статья написана для людей, есть примеры и только нужная информация, по сути. Люди получают то, что хотят.
Бан Яндекса: проверка и выход из бана Яндекса
Еще один пример успешной статьи на моем сайте. Обратите внимание на название статьи и структуру самого текста, ну и конечно же интригующая картинка в верхнем левом углу.
PHP скрипт комментариев + AJAX + JS + MYSQL + CSS
Еще один успех на тему программирования. Я не старался написать длинную и seo оптимизированную статью. Просто выложил знания и умения, которые сам получил. Это сработало! Не верите, почитайте отзывы пользователей в конце той статьи.


Лучший движок для сайта
Статья, только добавлена. В ней предоставлены статистика и диаграмма, не учитывая выводов и рекомендаций. Пользователь может сам увидеть, какой движок лучше.
Заключение
Я выложил все знания о том, как писать успешные статьи для сайта. Надеюсь, вы нашли то что хотели. Очень хотелось бы узнать ваше мнение и ваши правила о написании статей для сайтов. [image: Как написать статью]Расскажите о них в комментариях ниже.


Создав свой блог или страничку в социальной сети, мы все становимся авторами, но только правильно написанные статьи приведут к успеху владельца индивидуального или корпоративного сайта. Мир Советов готов поделиться с вами своими знаниями о том, как грамотно составить текст, который способен радовать не только ваш глаз, но и вызывать восторг у читателя. Современники, мы с вами можем наблюдать парадоксальную картину: угасло время массового чтения книг, но возросла потребность в качественном тексте. Развитие интернета привело к тому, что практически каждому человеку и юридическому лицу есть в нем место. Это место буквально называется – сайт (site). И для наполняемости сайтов в первую очередь требуются хорошие тексты или статьи. Создав свой блог или страничку в социальной сети, мы все становимся авторами, но только правильно написанные статьи приведут к успеху владельца индивидуального или корпоративного сайта. Мир Советoв готов поделиться с вами своими знаниями о том, как грамотно составить текст, который способен радовать не только ваш глаз, но и вызывать восторг у читателя.
Статья, способная изменить судьбу
Я расскажу вам две истории, которые повлияли на ход моей судьбы. Речь пойдет о двух статьях, одну из которых можно оценить на пять с плюсом, а вторую на единицу с минусом. Хорошая статья. Не так давно я летела самолетом, где, как вы знаете, достаточно времени для чтения книг или журналов. О книге я не позаботилась, да и лишний груз брать в дорогу не хотелось, поэтому я раскрыла журнал, который был вложен в карман впередистоящего кресла. Журнал рекламный. В нем находилось несколько разделов по интересам. Меня увлекла тема туризма, потому что я считаю себя путешественником. Статья, которую я собиралась прочесть, оказалась о Китае. Это известие вызвало во мне неудовольствие, потому что я не любительница Китая и всего, что с ним связано. Но альтернативы не было, и мне пришлось погрузиться в заведомо неинтересную тему. Сама не замечая того, я буквально утонула в интереснейшем тексте. Нет, я не видела перед собой строк, – я словно была в том месте, которое описывалось автором статьи. Меня «зацепило» не столько описание местности, сколько философия темы Китая. Я вдруг почувствовала себя несведущей во многих областях, а эта статья буквально просвещала меня своими фактами. Вообще для меня важно понять суть предмета, и тогда детали будут ясны. А здесь, в этой статье, была раскрыта духовная суть страны, в которую я не только не собиралась ехать, я даже слышать о ней не хотела. 


С упоением я читала слова автора, который мне казался Гуру, и мне уже было стыдно, что я в период своего духовного становления не дошла до «главной и наивысшей точки восхождения любого человека, способного понять истину, до места, которое хранит все таинства и все разгадки мира – до страны под кратким, как чистая мысль, названием Китай». Очнувшись в конце статьи, я не сразу поняла, где я нахожусь, куда я лечу, и, самое главное, зачем я туда лечу. Ведь все дороги должны быть направлены только в одно место – в Китай. 
Прошло некоторое время, с меня сошел легкий психологический дурман, и я осознала, что это был не просто интересный рассказ о стране, – это была реклама. Но какова статья! Она чуть не заставила меня развернуть самолет в другую сторону. Каково мастерство автора! Стопроцентно скрытая реклама вызвала во мне стопроцентное желание купить предлагаемую услугу. Автор статьи своим уникальным стилем, мастерством владения слова и осведомленностью смог найти ключ к моему подсознанию и изменить его. 
Профессионально написанная статья захватывает человека с самого начала и отпускает его только в конце, на гребне его эмоций, способных привести читателя к звезде, которая сделает его счастливым. Признаюсь, что в Китай я еще не съездила, но теперь я не отрицаю эту поездку. Плохая статья. Вторая статья тоже оказала влияние на мою жизнь, но в ней автором было сделано все, чтобы я не купила описываемый товар, хотя он мне был нужен. В какое-то время я решила продать квартиру и купить дом. Дом – то счастье, о котором мечтают все. А я – совсем не исключение из этого списка желающих, наоборот, я его возглавляю. Конечно, легче всего мне было обратиться к услугам интернета, и я начала просматривать все страницы, описывающие строительство коттеджей в интересующем меня регионе. В итоге меня заинтересовал коттеджный городок, расположенный в непосредственной близости к месту моего проживания.
Но когда я начала читать статью об этом поселке, меня начало трясти от возмущения. Во-первых, была видна неосведомленность автора об описываемой местности. Например, в статье сказано, что рядом находится один крупный магазин, а их тут три. Количество школ, детских садов, описание дорог и других деталей прилегающего к коттеджному городку селения также не совпадало с действительностью. Причем, получилось так, что автор не преувеличил в своем неведении, а, наоборот, преуменьшил заслуги нашей местности.
[image: Как написать статью]Вторая и еще одна очень грубая ошибка: статья состояла из небольших «нарезок», которые были взяты из разных источников и не обработаны сами автором. Если вы работаете с чужим материалом, вы должны прочитать его, понять и изложить нужные факты в своей статье своим языком. Все в вашем тексте должно быть – ваше. Статья должна иметь свой ритм и стиль, сообразный вашему характеру и вкусу. 


Хорошую статью можно сравнить с бокалом вина, которое легко и гладко пьется, оставляя потребителю и удовольствие, и щекочущее послевкусие. А я наглоталась какой-то жижи с мусором, читая статью о своей мечте. И третья большая ошибка этой статьи – отсутствие оформления. 
Кроме заголовка и монотонно текущих строк в ней не было ничего, и лишь принесенные из других сайтов куски текста отделялись между собой пробелами. А ведь в этой местности прекрасная природа, благоустроенное озеро, вид на которое открывается прямо из окон новостроек. 
И такие фотографии выгодно бы украсили статью. Неприятное впечатление от прочитанного текста повлияло на мое настроение, статья вызвала негативные эмоции, которые окрасили серым цветом мою мечту. Таким образом, грамотность автора оказала психологическое влияние на читателя.
Культура письменной речи
Сознание – это основа человеческого существования. А питает сознание – информация. От того, какую информацию получает человек, зависит рост его сознания и уровень человеческого общества в целом. Если мы хотим жить в развитом обществе, мы, авторы, можем внести и свою лепту, качественно насыщая свои тексты информацией. Подходите к работе честно и грамотно, и вы получите удовольствие от своего труда. И если даже одного-двух читателей каждый автор вдохновит на светлый подвиг, мы уже исполним свое назначение. Для тех, кто работает со словом, нужно образование как инструмент, а также интуиция – как вдохновение. Интуиция – это чувствование, видение, вкус, проницательность. О ее наличие в работах автора мы говорили чуть выше, описывая два противоположных примера. А теперь поговорим о второй составляющей – о грамоте.
Стиль статьи
[image: Девушка с пером]Стиль произведения – это способ применения в нем слова. Если вы пишете заявление о приеме на работу, вы используете канцелярский стиль, который отличается простыми предложениями и отсутствием эмоциональных выражений. Художественный стиль наоборот предполагает широкое использование возможностей слова, его динамики, выразительности и образности. 
Статья – это жанр публицистического стиля, который отличается подвижностью, открытостью, разнообразием тем, сильным словом и оценочным мнением автора. Специфика публицистического стиля формирует характер и стиль статьи. Как написать хорошую статью, чтобы это был не текст, наполненный информацией, а рассказ, увлекаемый читателя в новый, неведомый ему мир, сформированный исключительно мышлением автора? В статье, как ни в каком другом жанре, авторское «я» является непосредственным отображением самого автора, его прямым лицом. Поэтому характер писателя и его опыт, внутренний ритм и 


изящество, отношение к той или иной теме и образованность – все это составляющие стиля индивидуальной статьи. И еще я бы добавила сюда любовь к своему делу. 
Статья, написанная с любовью, всегда будет отличаться своей позитивностью, уважением к читателю, живостью и целостностью. Она будет такая же, как и само слово – индивидуальная, законченная, наполненная сутью и состоящая из предлога, корня, суффикса и окончания. Автор – это творец, он каждый раз создает себе подобное творение. И нужно написать статью так, чтобы она стала немного лучше самого автора, тогда в будущем не будет стыдно ее читать. А для этого нужна подготовка.
Наполнение статьи
[image: Разместите свой текст здесь]Открою читателям Мир Сoвeтов свой секрет. Когда я выбираю тему для статьи, я каждый раз жду открытия, потому что я знаю, что недостаточно поделиться своим опытом, ведь мой опыт мал по сравнению с завтрашним днем. И я начинаю работать с материалом (теоретическим, практическим и интуитивным), углубляясь в тему не для статьи, а для себя. Я жду открытия. Когда я узнаю в исследуемой теме нечто такое, что делает мое сознание шире, я получаю восторг и наслаждение. Затем мне нужно немного времени для успокоения мыслей и чувств. Происходит некое перерождение, и теперь новые знания становятся частью меня, они уже не разделимы с моим прежним опытом. Примерно в это же время приходит желание отдать то, что я теперь имею. И я уже не смогу не писать. Я начинаю отдавать. Статья будет заряжена моей энергетикой, и поэтому она будет живой, а я буду в ней как ребенок – наивной и искренней, потому что я буду писать то, что меня тронуло до глубины души.
Когда текст льется, как молоко из кувшина, возникает желание играть словами и оборотами. И это придает статье легкий налет юмора. Я люблю детали, никогда не упущу случая описать событие в таких тонкостях, чтобы человек не читал мой текст, а «смотрел фильм» и при этом ощущал запахи. То есть нужно словами обращаться ко всем семи чувствам восприятия человека, читающего статью. Глагол – это первый помощник для автора, не зря у него такое важное название. Максимальное использование этой части речи придаст тексту особую глубину, а простота изложения – доступность при чтении. Надо помнить, что статья – это открытое движение авторской мысли, грамматически исполненное в слове. Здесь и кроется тайна таланта.
Формат и назначение статьи
Количество знаков в статье регулируется заказчиком, но каждый автор знает свой размер, при котором он идеально раскроет тему. При этом нужно понимать меру, чтобы не «налить воды» и не «отрезать нужное». Все зависит от умения автора и от назначения статьи. В журналах художественного жанра статьи приемлемы с объемом 3-5 тыс. знаков. Здесь важно плавно подойти к сути проблемы, раскрыть ее, проведя анализ и используя примеры из собственного опыта, и затем

 завершить статью авторскими выводами. Новостные статьи меньше – от 1 до 2 тыс. знаков, потому что в них отведено место только для лаконичной, не развернутой информации.
Интересный факт: считается, что читатель способен прочесть единовременно одну художественную статью или 4-5 новостных, что по количеству знаков является одинаковым объемом.
Блогеры и владельцы сайтов пишут свои заметки и статьи в объеме 2-3 тыс. символов. Такой формат предполагает комфортное восприятие текста посетителями сайтов. Объем рекламной статьи может меняться от 1 до 7 тыс. знаков. Это зависит от того, где будет размещена статья: в буклете, глянцевом журнале или на промо-сайте. Научные статьи строятся на базе диссертаций и их объем достигает 28-30 тыс. знаков. 
Все статьи, как правило, принято писать в текстовом редакторе Word черным шрифтом Times New Roman, размером 12 единиц и с полями 2,5 см.
[image: Карандаш и тетрадь]Структура и оформление статьи
Структура – это порядок, распределение. Назначение статьи предполагает выбор порядка:
· хронологический порядок – описание событий в зависимости от времени;
· тематический порядок – движение текста от одного события к другому;
· логический порядок – переход текста от частного к общему или наоборот.
Упорядоченная статья должна иметь:
· заголовок;
· введение;
· основу;
· заключение.
Заголовок должен быть содержательным, лаконичным и выделен жирным шрифтом. Точка в конце заголовка не ставится. Введение, в котором автор формулирует концепцию (обозначает проблему), можно ограничить 15-20 предложениями. Основная часть статьи должна быть разбита на абзацы и подтемы, обозначенные заголовками второго уровня. Хочу напомнить читателям Миp Советов, что статья будет выглядеть идеально, если подзаголовки будут делить ее примерно на равные части. А последнее предложение предыдущего абзаца должно быть логически связано с первым предложением будущего. В этой части статьи разворачивается кульминация исследуемого вопроса, способы решения сформулированной в начале проблемы. Для широты восприятия основа также может содержать таблицы, списки, фотографии и схемы.
Заключение по размеру сопоставимо с введением и несет в себе суть «финального аккорда», необходимого для завершения движения мысли в статье. Кроме того, для быстрого привлечения читателя к тексту можно воспользоваться выделением полужирным шрифтом или курсивом отдельных слов и фраз. А для продвижения сайтов используют размещение ключевых слов или ссылок.


[bookmark: _GoBack]Уникальность статьи
[image: Цветные карандаши]В завершении поговорим, пожалуй, о самом главном – об уникальности статьи. С точки зрения владельцев, размещающих материал на сайтах, статья может быть:
· переводная;
· оригинальная (копирайт);
· переделанная (рерайт);
· не уникальная.
Посетители и роботы-поисковики на первое место ставят оригинальные статьи, написанные автором индивидуально. Такие статьи еще называют «нулевые». Здесь можно смело констатировать факт: оригинальность стала иметь цену. Переводные и переделанные статьи тоже могут высоко цениться, если переводную до вас никто не переводил, а рерайт выполнен не заменой некоторых слов, а стопроцентной обработкой материала. Не уникальные статьи – это оригинальные статьи, скопированные с других, как правило, более серьезных порталов. Читатель здесь подвоха не заметит, но машина-поисковик сразу определит дубликат, что не пойдет на пользу владельцу сайта. Я тоже отдаю свой голос за уникальную статью, ведь она дает возможность автору наслаждаться своим детищем, так же, как художник гордится своей картиной или композитор своей музыкой. Конечно, увеличение количества уменьшает качество, но творчество нельзя ставить на поток. А успокоить себя можно тем, что неповторимость каждого произведения может создать такое многообразие, которое вознесет его автора на высокий пьедестал почета, а, может быть, и славы.
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